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Kasvun mahdollisuus vuoteen 2025
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• Lähiajan odotukset kotimaan palvelu-
rakentamisessa ja viennin kehityksessä.

• Palvelurakentaminen luo uskottavuutta 
kaupunkirakentamiseen.

• Vienti kolminkertaistuu -
kokonaisliikevaihto kaksinkertaistuu.

• Kotimaassa 30 % markkinaosuus 
pientalorakentamisessa ja 20 % osuus 
palvelurakentamisessa.
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MY TOWN! (Minun kaupunkini!)
Projektin omistaja : 
Hirsitaloteollisuus ry 
Aikataulu: 8/2019 – 3/2021
Budjetti: 132 500 euroa 
- tuki YM 40%  → 52 500,-

Pohjaselvitys

Hirsirakentamisen ohjeistus, materiaalin päivitys, painumattoman hirren määrittely, lambda-arvo jne.
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2019-03-22 Hirsitaloteollisuus ry 5

MY TOWN! (Minun kaupunkini!)



Vienti

Osaaminen

Yhteistyö

HTT-

jäsenyritykset
Kumppanit

Viestintä

Yhdyskunnat

Kaupunki-
rakentaminen

Palveluraken-
taminen

Aluerakenta-
minen

Yhdessä kasvun t ie l le ,  rahoitus

Pohjaselvitys
Toimintasuun-
nitelma

Vientiohjelma
Jalkautus

kohdemark-
kinoille

2019-03-22 Hirsitaloteollisuus ry 6

Log – Intelligence for Future –vientihanke 
(saksankielinen Eurooppa)
Projektin omistaja: 
Hirsitaloteollisuus ry 
Mukana Oulun yliopiston arkkitehtuurin yksikkö
Aikataulu: 4/2021 – 8/2022
Budjetti: 333 000 euroa 
Business Finland –osuus rahoituksesta 250 000 euroa

Vientimateriaalin kehittäminen

Hirsirakentamisen ohjeistus, materiaalin päivitys, painumattoman hirren määrittely, lambda-arvo jne.
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Log – Intelligence for Future –
vientihanke



8

Log – Intelligence for Future – projektissa selvitetään megatrendien, asiakkaiden 
ostokäyttäytymisen, uudenlaisen verkostoyhteistyön, teknologisten innovaatioiden ja 
regulaatiokehityksen vaikutusta yritysten tuotekehitykseen sekä liiketoimintamalleihin ja 
siten parannetaan hirsiviennin edellytyksiä tulevaisuudessa saksankielisessä Euroopassa.

Tavoitteena tämän tutkimus- ja kehityshankkeen kautta saatujen tietojen avulla yritykset 
tunnistavat tarpeita yrityskohtaisessa tuotekehityksessä ja liiketoimintamalleissaan. Näin 
yritykset voivat innovoida ja kehittää oman liiketoimintamallinsa tuottamaan entistä 
enemmän lisäarvoa saksankielisillä markkinoilla toimiville kumppaneille ja 
rakennuttajille. 

Tavoitteena on kolminkertaistaa Saksan vienti (n. 10 milj. → 30 milj. €). Tavoitteena on 
myös Saksan viennistä saatujen kokemusten ja kehitettyjen liiketoimintamallien avulla 
lisätä vientiä myös muilla markkinoilla Euroopassa. Tavoitteena on, että hirsituotteiden 
vienti ylittää 100 miljoonan euron rajan vuoden 2026 aikana.

Log – Intelligence for Future 



Wood construction in Germany



HAVE SYMPATHYFOR

WOOD

WOULD LIKE TO LIVE INA  

WOODEN HOUSE

REALIZE THEIR DESIRE  

TO BUILD IN WOOD

95 %

40 %

15 %



Consumers worry about

• Fire safety

• Robustness and resilience

• Depreciation

• Cost

• Isolation

• Moisture and dampness

• Constant care

• Chemicals involved

PREJUDICES



THE YOUNG  

FAMILY

THE „EMPTY-

NESTERS“



10,3 %
(2000)

18,7 %
(2019)
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However, the share of wood  

houses depends enormouslyon  

the region.

One visible trend:

Southern Germany has a much

larger share of wooden houses

then the rest of Germany.

REGIONAL DIVERSITY



Images of Finnish log houses



WHEN I THINK ABOUT A LOG HOUSE

(Block Haus), I  MOSTLY THINK ABOUT

CANADIAN OR  SWEDISH HOUSES.

45





A Study of theUniversity Würzburgsays:

Germans see Finnland as „the innovative
and unconventinal role model in the high
north“

Scandinavian products are highly respectedin  
Germany and stand for quality, design and a  
certain unity with nature.

THE HERITAGE FACTOR



THE CUSTOMER HAS TO  

UNDERSTAND THAT THERE 

IS A NEW WAY OFTHINKING  

ABOUT LOG HOUSES.

A CATEGORY THAT UNITES  

SUSTAINABILITY,  INNOVATION, 

DESIGN,  QUALITY AND EVEN 

MORE  THAN THAT– A WAY OF

LIFE. 



Quality

Highest quality wood and  

construction, durable,  

long-lasting

Design

Modern, beautiful yet  
functional familyhomes

Sustainability

Ecologically friendly,  
energy efficient

INNOVATION

The connectingelement

Finnisches

Massivholzhaus

MAKES THE HAPPIEST PEOPLE IN THE WORLD



However, the share of wood  

houses depends enormouslyon  

the region.

One visible trend:

Southern Germany has a much

larger share of wooden houses

then the rest of Germany.

Baden-Württemberg


